
Det som planeras och mäts blir gjort.



VISUELL 
MARKNADSFÖRING  
Linda Påhls // Grafisk Designer 



F



..Bygger relationer,  
skapar igenkänning,  

tydliggör budskap,  
locka till nyfikenhet.. 



Hela 90%  
av informationen  

som vi tolkar är  
visuell! 

                               En välformulerad text är inte tillräcklig…


                                                        Utstickande bild / grafik behövs 

                                                        för att inte drunkna i massan!




Våga sticka ut!


Hitta stilen -  något ”eget”


Vilken är målgruppen?  
Vad vill man nå ut med? 


Vad tilltalar just den målgruppen?


Vilken känsla vill man förmedla?


(Vilken säsong / årstid är aktuell?)




VISU 
ELLI 
DENT 
ITET!

=  Ansiktet utåt .

=   Helheten, färg- och formspråket .

logo 

grafisk profil
=   En visuell instruktionsbok .



LOGO 
Bör vara tydlig.


Får gärna skvallra om verksamheten.


Ska funka både i tryck och digitalt. 


Ska funka på både ljus och mörk botten.
 pi
nt

er
es

t.s
e



V

IDE  
NTI
TET 

pinterest.se

Helheten - färg och formspråket.


Bör vara genomtänkt, genomgående och tydlig.


C

http://pinterest.se


Innehåll: 


- Logon


- Typografi / Typsnitt / Font 


- Färger & färgkoder


- Ikoner, symboler, illustrationer…


GRAFISK 
PROFIL 
En visuell instruktionsbok.  
Berör tryckt & digitalt material.

pi
nt

er
es

t.s
e

http://pinterest.se


Var konsekvent och följ de 
bestämda ramarna. 

Skapar hög igenkänning! 



Hur sticka ut? 



1. grafik 



illustrationer 



symboler, ikoner, etiketter

”J
ag är smart som en...



citat 



infografik 



bild + grafik 



2. färg & form 



KANTIGT vs mjukt  
Vad berättar detta?

Förmedlar det någon känsla?




Vad berättar detta? 
Förmedlar det någon känsla? 

Vad berättar detta? 
Förmedlar det någon känsla? 



Vad berättar detta? 
Förmedlar det någon känsla? 

Vad berättar detta? 
Förmedlar det någon känsla? 



Vad  
berättar detta? 
Förmedlar  
det någon känsla? 



A
VÅGA utmana!  
Lek med storlekar, stilar och placeringar för att väcka nyfikenhet. 

NÄ
ST

AN
 A

LL
T Ä

R 
M

ÖJ
LIG

T
 a llt behöver inte synas 



1.      marknadsföring 

2.     marknadsföring 
3.     marknadsföring 

4.     marknadsföring 

5.     marknadsföring

KANTIGT vs mjukt  
Former förmedlar olika typer av känslor.  

Lyx 

Ansvar

Lekfullhet

Äventyr

Avkoppling

Nyfikenhet
?

Vad kunde vara passande om man vill 
förmedla en känsla av: 




Salong Sarah

Salong Sarah

Advokatbyrå

ADVOKATBYRÅ



Salong Sarah

Salong Sarah

Advokatbyrå

ADVOKATBYRÅ



1.      
2.      
3.      
4.      
5.      
6.      

www.schemecolor.com

Barn

Ungdomar

Vuxna

Äldre 


Vad passar vilken…
målgrupp 

?Ansvar

Lekfullhet

Äventyr

Avkoppling

Tradition


känsla 
Vad passar vilken…

?



Vad säger de olika form och färgkombinationerna?

ADVOKATBYRÅ

Café & Choklad

Salong Sarah

ADVOKATBYRÅ

Café & Choklad

Salong Sarah

ADVOKATBYRÅ

Café & Choklad

Salong Sarah



Osynligt 

Osynligt Synligt 

Synligt 



3. moodboard &  
    inspiration



Undvik missförstånd!
Prata samma språk!Moodboard

Idé


Inspiration


Brainstorming


Bild och text


Färdigt material



Inspiration & bilder 

pinterest.se / unsplash.com/ shutterstock.com / behance.net



storytelling 

branding
- Skapa värde


- Igenkänning, bygga förtroende 


- Stärka vi-känsla internt och externt


- Bygga relation med kunder & locka nya kunder

- Bygg en ”historia” kring en produkt, en tjänst, ett företag eller ett evenemang 


- Skapa medveten identitet


- Sticka ut från sina konkurrenter och locka kunder/deltagare

”Your brand is what other    
  people say about you when  

  you´re not in the room”
Jeff Bezos 

(Ditt varumärke är vad andra säger 

om dig när du inte är där…)



4. bilder 
  - KVALITET & FILTER -



”Pixliga" bilder bör undvikas!



”Pixliga" bilder bör undvikas!



Gammalt / traditionellt / rustikt


Modernt / trendigt 


Tryggt / grundat


Avslappnat / avkopplande


Nytänk / framtid

Filter
Ändrar känslan/uppfattningen  
av en bild. 



5. layout



Innehåll:


Namn på evenemang

Datum och tidpunkt

Plats

Anmälningsuppgifter 

Webbaddress  (på webbsidan finns all fakta!)


….

Hierarki 
Vad är viktigt? Lämna bort allt extra!  

Nr 1

Nr 2

Nr 3



Photo by Jonne Huotari on Unsplash


Undviker för mycket info!
Håll det enkelt!
Tomma ytor fångar blicken.

Synlighet 
Hur fånga  
uppmärksamhet  
och sticka ut  
i stora massan?

https://unsplash.com/@jiihu?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/poster-wall?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


Photo by Jonne Huotari on Unsplash


Målet:
Fånga uppmärksamhet!  

pinterest.se

https://unsplash.com/@jiihu?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/poster-wall?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
http://pinterest.se


Färdiga mallar 

Plattformar för färdiga mallar: 


Canva / Crello/ Creative Market / Adobe Spark



6. material 
  - MÅLGRUPP - FOKUS - BUDSKAP -



Storlekar 
Alla kanaler har olika mått att följa.

INSTAGRAM (2022)

Profilbild:                    360px  x  360px 


Bild till inlägg:           1080px  x  1080px


Stories / Reels:           1080px  x  1920px 


FACEBOOK (2022)

Profilbild:                      360px  x  360px 


Bild - fb sida:               1640px  x  924px 


Bild - inlägg:                1200px  x  1200px


Bild - evenemang:      1200px  x  628px


Story:                            1080px  x  1920px 




1200 x 1200 px

Bild + text  


Text + enfärgad botten


Someaffisch 
Berikar flödet av inlägg. 
Binder ihop innehållet.  
Följer den grafiska profilen.



Våga  
prova något 
nytt .

Våga  
prova något 
nytt .

text botten helhet



Instagram



MÅLGRUPP - Vem ska se videon? 


BAKGRUND  -   Så ”ren” som möjligt!


KLÄDSEL  -   Undvik småmönstrat om möjligt.


LJUS  -   Dagsljus alltid det bästa!


STABIL KAMERA  -   Då undviker man ett oroligt slutresultat. 


1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

Video 
Streaming, live, reklam…



FILTER

Precis som med vanliga bilder så går det att använda filter 

på rörlig bild för att sätta känslan.

ÖVERGÅNGAR

Hur videoklipp överlappar varandra. 

INTRO & OUTRO

Kan vara logo, enfärgad bakgrund, slogan..

Video — tänk helhet 
Bind ihop och ”paketera” videon.



En snurrande ”Smartha 
sommartips”- etikett 
inleder och avslutar

en rad videoklipp som 
publicerades sommaren 
2021. MARTHA

Färgerna och typografin följer 
Marthas grafiska profil och de 
illustrerade blommorna andas 
Martha med sin enkla och natur- 
liga form.

Som inledning och avslutning visas Pedersöres logo 
och den grafiska sädesax-formen. Färger och former 
följer Pedersöre kommuns grafiska profil.

PEDERSÖRE INVÅNARFORUM

Produktioner



tack!
linda@bertillsjung.com

mailto:linda@bertillsjung.com


Boosting Digimarketing in
Jakobstad Region.

www.jakobstadsregionen.fi
www.pietarsaarenseutu.fi

#världensbästaplats #maailmanparaspaikka #thebestplaceintheworld




